COMUNE DI MONTEGROTTO TERME

(PROVINCIA DI PADOVA)

REGOLAMENTO COMUNALE
PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE DEI

CONTRATTI DI SPONSORIZZAZIONE
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Articolo 1 — Oggetto e finalita

1. Il presente Regolamento disciplina le attivitéssponsorizzazione di iniziative organizzate e igestal
Comune, in attuazione delle disposizioni contenute:

- nell'art. 1, comma 1-bis, della Legge 241/1990;

- nell'art. 43 della legge 449/1997;

- nell'art. 119 del D.Lgs. 267/2000;

- nell'art. 120 del D.Lgs. 42/2004;

- nell'art. 19 del D.Lgs. 18 aprile2016, n. 50.

. Le disposizioni del presente Regolamento sonalifizate a definire una disciplina organica delle
iniziative di sponsorizzazione allo scopo di assioel il rispetto della normativa vigente e i priadi
efficienza, trasparenza, buon andamento e imp#éziathe regolano [l'attivita della Pubblica
Amministrazione.

. Il ricorso alle sponsorizzazioni costituisceoportunita innovativa di finanziamento delle atéivdel
Comune ed ¢ finalizzato a promuovere e incentilamllaborazione tra pubblico e privato e a faeor
il miglioramento organizzativo realizzando:

- una valorizzazione delle competenze, delle peddeslita, della disponibilita di persone, enti,
associazioni e aziende attivi sul territorio;

- una migliore qualita nei servizi/prestazioni eat@lla collettivita,;

- economie di spesa.

. Le procedure di affidamento e le altre attivdi@ministrative nella materia disciplinata dal prese
Regolamento, si svolgono, oltre che in ottemperangaanto previsto dalla normativa sopra richiamata
nel rispetto delle disposizioni sul procedimentaranistrativo di cui alla Legge 241/1990 e ss.mngji.
per quanto in essa hon espressamente previstaspmetto delle disposizioni stabilite dal Codiceit@.

. La Sponsorizzazione a favore dell’Ente, a camaticnico o finanziario, puo avere ad oggetto:
a. la fornitura di materiale/attrezzature/beni;
b. la realizzazione di un’'opera o di un lavoro;
c. la fornitura di una prestazione di servizio;
d. la gestione di un’opera o di un’area;
e. la gestione di un servizio.

Articolo 2 - Definizioni

. Ai fini del presente Regolamento, si intende:

a) per “contratto di sponsorizzazione” un contradotitolo oneroso e a prestazioni
corrispettive mediante il quale il Comune (sponse#g, nelllambito di proprie iniziative,
ad un terzo (sponsor), che si obbliga a sua vdibargre un predeterminato corrispettivo, in
beni e servizi, denaro, o ogni altra utilitd, laspbilitd di pubblicizzare, in appositi e
predeterminati spazi, il proprio nome, il logombrchio, i prodotti, i servizi e simili, nei
modi previsti dallo stesso contratto;

b) per “sponsorizzazione” ogni corrispettivo in denebeni, servizi, prestazioni o interventi
provenienti da terzi, allo scopo di promuovere fdappia ragione sociale, attivita, prodotti,
servizi e simili;

c) per “sponsor’ la persona fisica o giuridica cha&emnde stipulare il contratto di
sponsorizzazione;

d) per “spazio pubblicitario” lo spazio fisico osupporto di veicolazione delle informazioni
di volta in volta messe a disposizione dal Comugrda pubblicita dello sponsor;

e) per “sponsee” il Comune di Montegrotto Terme.



Articolo 3 - Individuazione, programmazione e gesie della sponsorizzazioni

1. Le iniziative di sponsorizzazione da offrire potenziali sponsor sono, di norma, individuate e
programmate dalla Giunta Comunale nell'ambito deh® Esecutivo di Gestione. Nel corso dell'anno la
Giunta puo altresi formulare indirizzi specificirgattivazione di iniziative di sponsorizzazione.

2. Il Comune puo stipulare contratti di sponsorizaae con soggetti privati e pubblici. Possono esse
individuate spese ed attivita la cui realizzaziogéevincolata alla conclusione di contratti di
sponsorizzazione.

3. | contratti di sponsorizzazione possono ess#iead sia su iniziativa delllAmministrazione chwi
iniziativa di soggetti terzi e il ricorso alle spgmmizzazioni pud comunque riguardare tutti i beservizi e
le iniziative a carico del bilancio comunale.

4. | responsabili di settore, nell'ambito dellaclaxompetenza, predispongono i progetti operativiede
iniziative di sponsorizzazione e adottano gli ditigestione necessari al raggiungimento degli thiet
amministrativi.

Art. 4 — Ambito di applicazione delle Sponsorizimi: clausola sponsor e contenuto

1. La Sponsorizzazione a favore del’Ente, a carattecnico o finanziario, puod avere ad oggetttitodn

esemplificativo:

a. la fornitura di materiale/attrezzature/beni;
b. la realizzazione di un’opera o di un lavoro;
c. la fornitura di una prestazione di servizio;
d. la gestione di un’opera o di un’area;

e. la gestione di un servizio.

2. La sponsorizzazione puo riguardare tutte ldatiiz, i prodotti, i beni, i servizi e le prestaai in favore
del Comune di Montegrotto Terme, fra le quali siicano a titolo esemplificativo e non esaustivo:

a. attivita od eventi a rilevanza artistico, cudilero spettacolare di differente tipologia prompogsstiti
od organizzati dal Comune, sia direttamente chiedttdmente;

b. eventi sportivi e/o di rilevanza sociale;

c. attivita di programmazione turistica;

d. utilizzo a fini pubblicitari di spazi all'intemm del Comune (es: bacheche, sale riunioni, impianti
sportivi, coperture con teli di opere e/o lavori);

e. servizi di manutenzione e gestione di aree yautlbliche, aree diverse e immobili comunali, aored
urbano;

f. fornitura di beni con riferimento, a titolo esglificativo, ad attrezzature informatiche di vagenere
ed alla fornitura di arredo urbano;

g. attivita di progettazione, direzione lavori, @sgone di opere pubbliche o di pubblica utilita;

h. realizzazione di mostre, concerti, spettacdl genere, attivita culturali;

i. gestione di sportelli informa-giovani, marketiagprromozione territoriale;

. attivitd di comunicazione, realizzazione di pelici.

3. Indipendentemente dall'attivazione di specifigbgetti di sponsorizzazione (programmati 0 meno)
riguardanti le iniziative e le attivita anzidetileComune e legittimato ad inserire, a propria cigone, la
c.d. clausola sponsor in qualunque procedimentgada, la quale preveda a carico del partecipante
I'obbligo, in caso di aggiudicazione dell'appalt@desimo, di sponsorizzare attivita comunque rietitra
nelle fattispecie di cui al precedente comma 1¢ipfifa sponsorizzazione, ai fini dell’aggiudicadpn
non divenga criterio preponderante.

Art. 5 - Adozione di aree verdi
1. I Comune, con deliberazione della Giunta coneinprocedera all'individuazione delle aree comiunal

destinate a verde pubblico che potranno essergragsein "adozione" a societa, associazioni o priva
genere.



2. L'adozione consiste nell'obbligo dello sponsorprbvvedere alla realizzazione del primo impianto
dell'area e/o alla manutenzione della stessa.

3. Lo sponsor dovra presentare, sia per la reaiiaza dell'impianto che per la manutenzione, urgetto
tecnico che, approvato dalla Giunta comunale capna deliberazione, costituira allegato al comdrati
sponsorizzazione.

4. 1l progetto potra anche essere fornito dall’Amistrazione comunale. In ogni caso, esso dovraeoent
I'indicazione delle spese necessarie per le relaperazioni.

5. La pubblicita avverra tramite l'inserimento resliéa verde di appositi cartelli o targhe.

6. L'area non dovra in nessun modo essere sotafiittso pubblico al quale é destinata, se norilgempo
strettamente necessario alle operazioni d'impiadta quelle relative alla manutenzione.

7. Il contratto di sponsorizzazione dovra avere dunata pari a quella indicata nel progetto.

8. Il contratto & rinnovabile con lo stesso sponsalia base della bonta dei risultati raggiunti periodo
pregresso, per la stessa durata di quello originari

Art. 6 - Diritto di rifiuto, esclusioni oggettive soggettive

1. I Comune rifiuta qualsiasi proposta di spornararzione e recede dal contratto eventualmentessoitto
qualora:
a) ritenga possa derivare un conflitto di interéssl'attivita pubblica e quella dello sponsor;
b) rawvisi nel messaggio pubblicitario 0 nei meatilizzati dallo Sponsor un possibile pregiudizio o
danno alla sua immagine o alle proprie iniziatitte/aa;
C) reputi la sponsorizzazione inaccettabile perivhdt pubblico interesse.
2. Sono escluse, in ogni caso, le sponsorizzaanemti per oggetto:
a) la propaganda di natura politica, sindacaleséifica o religiosa;
b) la pubblicita diretta o collegata alla produzon distribuzione di tabacco, prodotti superatgpli
materiale pornografico o a sfondo sessuale, medi@rcure mediche, gioco d'azzardo;
¢) messaggi offensivi, incluse le espressioni datsmo, razzismo, discriminazione, odio 0 mingccia
d) messaggi contrari al decoro o alla morale pehbli
3. Sono esclusi dai contratti di sponsorizzaziosmggetti che:
a) non sono in possesso dei requisiti di ordineegda necessari per poter contrarre con una Pabblic
Amministrazione, di cui all'art. 80 del D. Lgs, &rile 2016, n. 50, per quanto applicabile;
b) non dichiarano di rispettare o, comunque, nepettano i seguenti principi definiti dalla Risatuze
2003116 del 13 agosto 2003 della Sottocommissietie-dNazioni Unite sulla Promozione e Protezione
dei Diritti Umani:
- diritto di pari opportunita e al trattamento raiacriminatorio;
- diritto alla sicurezza e alla salute delle peeson
- diritti dei lavoratori;
- rispetto degli assetti istituzionali, delle normieridiche e delle prassi degli interessi pubbldzlle
politiche sociali, economiche e culturali, dellarettezza dei comportamenti imprenditoriali e pidipl
- obblighi riguardanti la tutela dei consumatori;
- obblighi riguardanti la protezione dell'ambiente.
¢) abbiano in atto controversie di natura legafgudiziaria con I'’Amministrazione Comunale.
4. L'interessato attesta il possesso dei requisttili al precedente punto 3 mediante dichiarazgmstitutiva
ai sensi del D.P.R. 445/2000.

Art. 7 — Corrispettivo delle sponsorizzazioni

1. | contratti di sponsorizzazione nei quali il Qome e parte possono prevedere a titolo di cortigpet
dovuto dallo sponsor:
a) somme di denaro;
b) forniture di beni, servizi o lavori, acquisitrealizzati a cura dello sponsor.

2. Nel caso di cui al punto 1.b), si assume qualgrovalore monetario del contratto il valore dirozo
della fornitura dei beni, dei servizi o dei lavaffettuati dallo sponsor.



Art. 8 — Pagamento del corrispettivo in denaro @efiponsorizzazione

1. Ove il corrispettivo della sponsorizzazionecatituito da una somma di denaro, il pagamenteeaey di

norma, almeno nella misura del 50% al momento aalizlusione del contratto e il restante secondo un
piano predisposto dal Responsabile di Settore apmittera la valutazione delle modalita.

2. Se richiesto dal Comune, lo sponsor deve peestgposita garanzia fideiussoria per il pagameeto

corrispettivo, costituita mediante fideiussione dmia o0 polizza assicurativa, contenente le clausol
previste nella determina a contrarre.

Art. 9 - Sponsorizzazioni plurime

In generale le sponsorizzazioni non sono effettoatediritto di esclusiva da parte dello sponsgreganto

il Comune puo ricevere piu sponsorizzazioni per stesso evento od oggetto.

Articolo 10 — Procedura di sponsorizzazione e txelello sponsor

. Nell'ipotesi di iniziativa dell'Amministrazion€omunale, I'affidamento dei contratti di sponsazane
avviene nel rispetto dei principi di economicitéfjcacia, imparzialita, parita di trattamento, pasenza e
proporzionalita.

. Il procedimento di scelta dello sponsor & efftth mediante procedura selettiva concorrenziala, ¢

pubblicazione di apposito avviso, salvo quanto igtevdal successivo art. 11. L'avviso pubblico,

unitamente al capitolato, & approvato con deternona del Responsabile di Settore competente che sa
individuato nella delibera di Giunta che sara atatper I'avvio della procedura.

. L'avviso e pubblicato all'albo pretorio online.

. L'avviso deve indicare almeno:

- 'oggetto della sponsorizzazione;

- i requisiti di partecipazione;

- le modalita e il termine per la presentazionéedefferte;

- i criteri di valutazione delle offerte;

- l'eventuale importo minimo, a base della procadselettiva, richiesto quale corrispettivo della
sponsorizzazione;

- I'eventuale diritto di prelazione a norma delcassivo art. 11;

- I'ufficio procedente ed il responsabile del patiogento.

. Scaduto il termine fissato nell'avviso, si paealla valutazione delle offerte pervenute ngdais dei
criteri stabiliti nell'avviso medesimo. Le offertit sponsorizzazione sono valutate dal Responsdkile
Servizio dell'Ufficio competente nel rispetto deiteri definiti nel capitolato. Per la suddetta walzione
ci si potra avvalere di apposita commissione pdeggedal Responsabile del Settore indicato.

. L'offerta deve essere presentata in forma a@itteve contenere fra l'altro:

- le dichiarazioni richieste dall'avviso;

- l'accettazione incondizionata di quanto previgtavviso e nel presente regolamento;

- 'impegno ad assumere tutte le responsabilitdaesacarico degli adempimenti inerenti e consegjue
messaggio pubblicitario, alle relative autorizzazial pagamento di eventuali tributi o canoni.

Art. 11 - Recepimento di proposte spontanee di poiai sponsor

. Nel caso in cui, da parte di un potenziale spongervenga al Comune una proposta spontanea di
sponsorizzazione, il Responsabile dell'ufficio cetepte valuta la rispondenza alle prescrizioni del
presente regolamento e, deliberata I'opportunita geoposta da parte della Giunta, predispone sifipo
awiso, da pubblicare con le modalita di cui alcedente art. 10, che preveda come importo minimo a
base di selezione quello offerto dal soggetto ptomeo nonché il diritto di prelazione a parita di
condizioni a favore dell'originario promotore ainse del comma 2 del presente articolo. Alla
pubblicazione dell'avviso segue l'espletament@adsdlezione.



2. Terminata la procedura di selezione, all'orig;m@romotore € riservato, entro un termine prabtapil
diritto di adeguare, ove necessario, la proprigp@sta a quella giudicata piu conveniente dal Combme
guesto caso, il promotore originario € dichiaraggiadicatario.

Art. 12 - Affidamento diretto

l. Si puo procedere all'affidamento diretto di eatit di sponsorizzazioni nei seguenti casi:
a) in caso sia stata esperita, per due volte, tinfsaamente la procedura selettiva di cui all'@rt.1
b) in casi eccezionali, adeguatamente motivatguinla particolare natura e caratteristiche dedifeo o
iniziativa oggetto di sponsorizzazione limitinottattativa ad un unico determinato soggetto.

2. In ogni caso, l'affidamento diretto avviene faievalutazione di congruita da parte del Respotesalii
Settore procedente.

Art. 13 - Beni e servizi di modesta entita

1. LAmministrazione Comunale si riserva la facaltiaaderire alle proposte di sponsorizzazioni qaaihd
contenuto dei beni o servizi offerti non & superiar€ 10.000,00.

Si riportano a titolo esemplificativo e non esatti seguenti casi:

a) l'allestimento di locali e spazi pubblici in @stone di ricorrenze o manifestazioni pubbliche;

b) la fornitura di cancelleria, piccoli attrezzildivoro, materiale di consumo, divise di lavoro;

c) la fornitura di materiale “usa e getta” se ecopatibile.

d) la fornitura di materiale da arredo urbano;

2. Nei casi di cui al precedente comma il contrattperfeziona con I'accettazione della proposteaealtre
formalita che la forma scritta.

3. Tutte le sponsorizzazioni di modesta entita reawapubblicate in apposito elencisponibile sul sito
internet comunale

Art. 14 - Affidamenti di valore superiore ai 40.0@uro

In attuazione di quanto disposto all'art. 19 dgkwite codice dei contratti (Decreto legislativaapsile 2016,

n. 50) si stabilisce che:

1. Al fine di assicurare il rispetto dei principi eéconomicita, efficacia, imparzialita, parita dattamento,
trasparenza, proporzionalita, I'affidamento di cattit di sponsorizzazione di lavori, servizi o fibune
per importi superiori a quarantamila euro, mediad@zione di danaro o accollo del debito, o altre
modalita di assunzione del pagamento dei corrispetbvuti, € soggetto esclusivamente alla previa
pubblicazione sul sito internet della stazione #ppte, per almeno trenta giorni, di apposito avyion
il quale si rende nota la ricerca di sponsor pexciigi interventi, ovvero si comunica l'avvenuto
ricevimento di una proposta di sponsorizzaziondjcando sinteticamente il contenuto del contratto
proposto. Trascorso il periodo di pubblicaziond'aeliso, il contratto pud essere liberamente nigoz
purché nel rispetto dei principi di imparzialitade parita di trattamento fra gli operatori che aiu
manifestato interesse.

2. Nel caso in cui lo sponsor intenda realizzasyori, prestare i servizi e/o le forniture direti@nte a sua
cura e spese, resta ferma la necessita di vedfitanssesso dei requisiti degli esecutori, reeito dei
principi e dei limiti europei in materia e non temo applicazione le disposizioni nazionali e reglbim
materia di contratti pubblici di lavori, serviziferniture, ad eccezione di quelle sulla qualificaa dei
progettisti e degli esecutori. L'ufficio procedentapartisce opportune prescrizioni in ordine alla
progettazione, all'esecuzione delle opere e/otimmie alla direzione dei lavori e collaudo detgssi.

Art. 15 - Contenuti minimi del contratto di sponsiazazione

1|. La sponsorizzazione viene regolata da apposittratto nel quale, in particolare, sono almeanbisti:



a) l'oggetto del contratto;

b) gli obblighi delle parti e delle modalita diwtzione della sponsorizzazione;

c¢) il valore del corrispettivo della sponsorizzamo

d) la durata del contratto che non pu0 essere isupexd anni cinque;

e) l'eventuale clausola di esclusiva generale awerciale;

f) i controlli sull'attivita dello sponsor e le pahin caso d'inadempimento;

g) la facolta di recesso da parte del Comune;

h) la risoluzione del contratto per inadempimento;

i) la competenza del Tribunale di Padova in casmdiroversie;

j) la disciplina delle spese contrattuali.

2. Nel contratto deve essere prevista la facolfaGtemune di recedere prima della scadenza, previa
tempestiva e formale comunicazione allo sponsore deoltre essere prevista la clausola risolutispressa
nel caso in cui lo sponsor rechi danno all'immagiaeComune, fermo restando il diritto al risarcirttedel
danno.

Art. 16 - Obblighi a carico del Comune

1. I Comune, quale controprestazione ai beni efervizi forniti dallo sponsor, potra realizzaeetitolo
esemplificativo ma non esaustivo, alcune delle topubblicitarie indicate di seguito:

- riproduzione del marchio-logo o delle generatigllo sponsor su tutto il materiale pubblicitarielld
iniziative oggetto della sponsorizzazione (manifesblantini, ecc.) e/o nel sito WEB del Comune,
all'interno dello spazio informativo dell'attivifateressata;

- posizionamento di targhe o cartelli indicantini&rchio-logo o le generalita dello sponsor sui laemevoli
o sulle aiuole oggetto della sponsorizzazione;

- utilizzo a fini pubblicitari di spazi all'interndel Comune (es. bacheche, ascensori, sale riynippianti
sportivi, androni, coperture con teli di opere leiwori, ecc.);

- utilizzo a fini pubblicitari di spazi su documartone del Comune (buoni mensa, bollette, cartsiata,
biglietti d’'ingresso alla manifestazione intereasatviti alla manifestazione, ecc.);

2. Le forme di pubblicita possono riguardare totwolo alcune delle modalita previste dal presartteolo.
Le stesse sono determinate in sede di stipulazieheontratto.

3. L'imposta sulla pubblicita, ove dovuta, dovraese corrisposta dallo sponsor direttamente al Genaal
al concessionario, nella misura di legge.

Art. 17 - Sponsorizzazione di lavori, servizi eridure aventi ad oggetto beni culturali

Alle sponsorizzazioni di lavori, servizi e fornieureventi per oggetto beni culturali, si applicaso |
disposizioni del D.Lgs. 50/2016 e, per quanto cgseecompatibili, le norme del presente regolamento.

Art. 18 - Affidamento del servizio di ricerca delgponsor

I. La gestione delle sponsorizzazioni € effettuditattamente dall’Amministrazione Comunale secolado
disciplina del presente Regolamento.

2.1 Comune previa valutazione di convenienza sibtfwofilo organizzativo, economico e funzionafo
tuttavia affidare il servizio di ricerca degli smam a soggetti da individuare tramite procedurdi sygpalti
di servizi previste dal “codice dei contratti” ([y&.50/2016).

Art. 19 - Aspetti contabili e fiscali
1. Le iniziative derivanti da contratto di spongaazione sono soggette alla normativa fiscale sulposte

dirette, per quanto applicabili, sulle imposte istte e sui tributi locali, per la cui applicaziohgresente
regolamento fa rinvio.



2. Il contratto di sponsorizzazione costituiscévidt rilevante ai fini IVA e soggetta ad aliquodia legge
vigente. Il contributo specificato dal contrattovtip essere sempre espresso con la dicitura “altiy’ A di
legge”, e l'importo erogato dovra pertanto esserame comprensivo d’IVA. Gli importi utilizzabilii dini
dell'evento o dell'iniziativa finanziata sarannor{aato rappresentati dai contributi stessi al ndttquanto
di competenza erariale per IVA.

3. Qualora il corrispettivo del contratto di spaonzzazione consista in lavori, nella prestazionsativizi o
nella fornitura di beni a carico dello sponsor,aéd obbligo di operare la doppia fatturazione, evavia
fatturazione dello sponsor al Comune del valorelalesri, servizi o beni, soggetta all'lva, e latémhzione
del Comune allo sponsor di un pari importo, senmgwggetto ad Iva, per il valore della promozione di
immagine fornita allo sponsor.

4. La regolamentazione contabile del rapporto dnsprizzazione, a seconda delle forme di realiprezi
dello stesso, si effettuera pertanto come di segpuiticato:

a) contributi economici: i Comune emettera fattuah soggetto finanziatore per un importo pari al
conributo pattuito nel contratto;

b) cessione gratuita di beni e/o servizi: lo sporfstturera al Comune un importo pari al valorerstto,
stabilito nel contratto di sponsorizzazione, dehd&edei lavori o dei servizi ceduti. In conseguerika
Comune provvedera ad emettere fattura allo spon$sarguale importo, a titolo di sponsorizzazionenco
compensazione contabile delle due fatture;

c¢) adozione di aree verdi: lo sponsor provvedeffatturare al Comune gli importi indicati nel prev@r e
recepiti nel contratto, al termine della sistemamae, qualora sia previsto che nel corrispettivoé&tenuto
lo sponsor rientri anche la manutenzione delle ard@po ogni anno di manutenzione; a sua volta, il
Comune provvedera ad emettere fattura per ugugh®ito, a titolo di sponsorizzazione.

5. Ogni spesa contrattuale inerente e conseguedidaestipulazione ed alla registrazione del contoati
sponsorizzazione e/o dell'accordo di collaborazioeecasi previsti dalla legge € a carico dello spor.

6. L’emissione di fattura da parte del Comune mgifoonti dello sponsor avverra ad avvenuto pagament

Art. 20 - Controlli e verifiche

1. Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiendiche da parte del Servizio comunale competeete
materia, al fine di accertare la correttezza dagémpimenti convenuti, per i contenuti tecnici, lgjatvi e
quantitativi.

2. Le difformita emerse in sede di verifica devassere tempestivamente notificate allo sponsorzzane
raccomandata a/r o PEC.

3. Il mancato rispetto delle norme contrattuali quee la risoluzione del contratto; e fatto salvo il
risarcimento del danno.

Art. 21 - Trattamento dati personali

1. | dati personali raccolti in applicazione deggente Regolamento saranno trattati esclusivanpentke
finalita dallo stesso previste; i soggetti inteegdskanno facolta di esercitare i diritti loro masciuti ai sensi
del D.Lgs. 196/2003.

2. | dati, trattati in conformita alle norme vigerdagli addetti degli uffici comunali tenuti ajpplicazione
del presente regolamento, possono essere oggetiondinicazione e/o diffusione a soggetti pubblici o
privati in relazione alle finalita del regolamento.

Art. 22 — Utilizzo dei risparmi di spesa derivanidlle sponsorizzazioni

|. Sono considerati risparmi di spesa:
a) le somme previste in bilancio e non utilizzatenotivo dell'intervento dello sponsor, nei linulel
valore economico della sponsorizzazione,;
b) le sponsorizzazioni in denaro a fronte dellacessione di spazi pubblicitari all'interno di priepr
iniziative o manifestazioni.
2. | risparmi di spesa di cui al comma 1 possomseresutilizzate per le seguenti finalita:



a) ad implementare il fondo per lo sviluppo delé®rse umane e per la produttivita,;
b) al finanziamento di altre iniziative istituzidhgecondo le indicazioni del bilancio.

Art. 23 — Rinvio
l. Per ogni aspetto che non trovi esplicita disoginel presente regolamento si fa rinvio alle reodnlegge
applicabili.
2.Tutti i richiami alle norme contenuti nel presenRegolamento devono intendersi effettuati alle

disposizioni vigenti al momento dell'applicaziormcreta del Regolamento stesso, senza necessitia di
adeguamento espresso.

Art. 24 - Entrata in vigore

Il presente regolamento entra in vigore dopo lsseguita esecutivita della deliberazione che lo@gpr



